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Pesquisa

Introducgdo

Resultados e/ou A¢des Desenvolvidas

Este trabalho propde uma andlise do contrato de comunicacdo e da
construcdo do ethos do sujeito comunicante nos discursos politicos de
posse do presidente Luiz Inacio Lula da Silva, proferidos em 1° de janeiro
de 2003, tanto no Congresso Nacional quanto no Parlatério do Palécio do
Planalto. O estudo parte do principio de que o discurso de posse
configura uma cena de carga simbélica em que o enunciador - ja
legitimado pelo voto - reforca sua autoridade e estabelece vinculo com
seus interlocutores. por meio de estratégias discursivas especificas. A
andlise centra-se, especialmente, na cena enunciativa do discurso a nagao
no Parlatério do Palacio do Planalto, por se tratar de um momento de
performance publica que envolve ndo apenas a reafirmacdo do
compromisso politico, mas também a projecdo de uma imagem de si, ou
ethos, que visa persuadir, emocionar e legitimar o ciclo do novo governo.

A partir do mapeamento das ocorréncias linguistico-discursivas, observa-
se que Lula, em seus discursos de posse de 2003, direciona-se a publicos
distintos no Congresso e no Parlatério, conforme o circuito interno
proposto por Charaudeau (2008). Como ser social (EUc), Luiz Inécio Lula
da Silva permanece o mesmo em ambos os discursos: cidadao brasileiro,
sindicalista, ex-metaltrgico e candidato a presidéncia em trés ocasides
anteriores, mas projeta-se de maneiras diferentes. No Congresso, idealiza
um publico institucional, a classe politica, e constréi um ethos de
moderado, pacificador e comprometido com as leis, a Constituicdo e as
instituicdes. Ja no Parlatério, voltando-se ao povo, aos eleitores,
apoiadores e cidadados brasileiros em geral, adota uma postura mais
vulneravel, construindo um ethos de solidariedade, humanidade e
virtude, ao compadecer-se da miséria e da fome e ao se declarar
“agraciado por Deus” para assumir a presidéncia e enfrentar os
problemas do pais.

Objetivos

Conclusoes

Os objetivos deste estudo consistem em analisar o contrato de
comunicagdo e a construc¢dao do ethos do enunciador nos discursos de
posse do presidente Luiz Indcio Lula da Silva. Com base na teoria
semiolinguistica do discurso de Charaudeau (2005, 2008, 2011) e
Charaudeau e Maingueneau (2008), parte-se do entendimento de que o
contrato de comunicagédo define as condi¢bes de producdo e recepcao do
dizer, orientando papéis, regras implicitas e expectativas na relacdo entre
o sujeito enunciador e seus destinatdrios. Busca-se compreender de que
maneira o ethos é projetado pelo comunicante, reafirmando sua
legitimidade politica ja conferida pelo voto e pela construcao de uma
imagem de si destinada a suscitar confianca, persuasao e identificagdo. A
andlise pretende evidenciar como o discurso presidencial articula
contrato de comunicagdo e ethos na consolida¢io da autoridade do
governante e no fortalecimento do vinculo com o coletivo nacional.

Material e Métodos ou Metodologia

A metodologia deste estudo baseia-se em uma andlise qualitativa e
empirico-dedutiva dos discursos politicos de posse do presidente Luiz
Indcio Lula da Silva, fundamentada na Teoria Semiolinguistica do
Discurso de Charaudeau (2005, 2008, 2011). O corpus, composto pelos
pronunciamentos de 2003 no Congresso Nacional e no Parlatério do
Palacio do Planalto, sera examinado a partir das categorias de contrato
de comunicacao e ethos, considerando as condi¢des de producéo, a cena
enunciativa e os recursos linguistico-discursivos mobilizados. Essa
abordagem permite compreender como o discurso politico, enquanto
pratica institucional e simbdlica, constréi sentidos, legitima a autoridade
do enunciador e estabelece vinculos com seus interlocutores.
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A andlise indica que os discursos de posse de Lula em 2003 evidenciam
uma estratégia comunicativa que articula construgdes de ethos em funcéo
dos interlocutores e do espago enunciativo. No Congresso, a énfase em
um ethos moderado e institucional revela a necessidade de legitimacao
diante da classe politica, sinalizando compromisso com a estabilidade, a
legalidade e a governabilidade. No Parlatério, a adogdo de um ethos
solidario e humano demonstra a busca por proximidade com a
populacéo, resgatando sua trajetéria de origem popular e reforcando a
imagem de representante legitimo dos setores historicamente
marginalizados. Essa dupla movimentacdo discursiva aponta para a
complexidade do contrato de comunica¢do em cenarios politicos solenes:
o enunciador adapta sua performance para atender as expectativas de
diferentes publicos, equilibrando autoridade e empatia. Criticamente,
nota-se que tal alternancia pode ser interpretada como recurso de eficacia
politica, mas também como reveladora das tensdes entre
institucionalidade e popularidade que marcam a trajetéria de Lula e,
mais amplamente, a politica brasileira.
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