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A logomarca € extremamente importante para a identidade visual de
um grupo, pois transmite sua esséncia e valores. As midias digitais
fazem parte do dia a dia de todos os individuos, fornecendo
iInformacoes para a pesquisa e para a sociedade, sendo componentes
da comunicacao de massa (Zachlod et al., 2022; Calvosa et al., 2020).
Assim, visando alcancar diversas pessoas para alem dos muros da
universidade, faz-se necessario a criacao de uma logo e de midias
digitais para as atividades da instituicao.

No projeto "Comer em Acao", a criacao da logomarca utilizou o Canva
e contou com a participacao da equipe na escolha de cores, fontes e
simbolos.

Extensdo

Descrever a criacao de uma identidade (logomarca), um Instagram e
um e-mail institucional para um projeto de extensao.

A gestao das midias envolveu planejamento de postagens, producao
de artes e textos acessiveis e monitoramento do engajamento,
visando adaptar a comunicacao as necessidades do publico.

Fol criado um e-mail institucional com apoio da Diretoria de Tecnologia
da Informacao e, em seguida, estruturado o perfil oficial do projeto no
Instagram, escolhido por sua ampla adesao no meio universitario.

As interacoes nas redes sociais evidenciaram o interesse do publico e
o0 sentimento de pertencimento ao projeto. alem de fornecerem, a
aproximacao entre a equipe e participantes. Desempenho do video de
apresentacao do projeto na comunidade, medido pelo engajamento:

ApoOs variacoes testadas e avaliadas em enquetes e reunioes, optou-
se por cores quentes e acolhedoras, associadas a alimentacao e ao
cuidado,(laranja, azul e verde), associadas a saude e vitalidade,
garantindo tambem legibilidade em diferentes tamanhos e
dispositivos.
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Visualizacoes

Figura 1. Definicao de cores e criagcao da logomarca para o projeto “Comer em
Acao’

Figura 2. Interacdes da midia do o projeto “Comer em Acao’
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