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O empreendedorismo desempenha um papel fundamental para a
inovação e mudanças técnicas que por sua vez promovem o
crescimento econômico (Schumpeter, 1912). Diante disso, no
empreendedorismo, a tomada de decisões bem embasadas e
estratégicas é um dos principais determinantes para o êxito ou
fracasso de um empreendimento. As motivações empreendedoras
constituem um bom ponto de partida para entender o que levam os
indivíduos a empreender, pressupondo que as motivações possuem
uma influência no comportamento do indivíduo (Barba-Sánchez;
Atienza-Sahuquillo, 2012). Sabe-se que essas motivações variam de
indivíduo para indivíduo e são determinantes que influenciam na
tomada de decisão empreendedora (Shane; Locke; Collins, 2003).

Objetivos

O objetivo geral da pesquisa é identificar os padrões e tendências da
produção científica internacional relacionada à motivação
empreendedora através de uma Revisão Sistemática de Literatura
baseada na Plataforma Scopus, até o ano de 2023. Os objetivos
específicos foram: a. Analisar os padrões a evolução da produção
acadêmica sobre o tema, através de uma análise bibliométrica dos
trabalhos publicados nas revistas indexadas pela Plataforma Scopus;
b. Avaliar e selecionar os trabalhos mais citados, conforme padrões e
procedimentos da Revisão Sistemática de Literatura; c. Classificar e
Analisar as principais motivações e vieses comportamentais
apontadas pelos principais trabalhos empíricos sobre a temática.
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Neste estudo, utilizou-se uma Revisão Sistemática de Literatura (RSL)
e Análise Bibliométrica para investigar as motivações empreendedoras.
A pesquisa foi realizada na plataforma Scopus, empregando termos-
chave como "motivation OR motivational AND entrepreneurs OR
entrepreneurship AND survey". Foram selecionados os artigos mais
citados em inglês que abordassem as motivações empreendedoras,
passando por uma análise criteriosa. Trinta artigos foram lidos em
profundidade.
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O estudo visou investigar quais as motivações empreendedoras mais
presentes nas literaturas existentes, ademais realizou-se uma análise
bibliométrica dos trabalhos publicados com essa temática. Dos 566
trabalhos no período de 1976 a 2023 publicados em periódicos da
Scopus, foram feitas as análises de 30 deles em que serviram de um
bom ponto de partida para entender quais as motivações que
influenciam a tomada de decisão empreendedora.
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