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Introducao

A inddastria de lacteos € a segunda maior do segmento alimenticio no
Brasil, ficando atras apenas do setor de carneos (SIQUEIRA, 2019).
Segundo Silva e Pandolfi (2020) esse mercado tende a crescer, devido as
variedades de segmentacao que o iogurte oferece, 0 que ja vem ocorrendo,
uma vez que os consumidores estao mais preocupados com a satude,
aumentando a busca por alimentos que promovam saudabilidade e bem-
estar, além da procura por maior praticidade.

Objetivos

» Realizar uma pesquisa mercadologica de um iogurte natural integral
bicamada com preparado de maca e chia sem adicao de actcares;

» Caracterizar seus potenciais consumidores, bem como suas motivacoes
e habitos de consumo;

» Verificar a intencao de compra desse novo produto;

» Tracar a melhor embalagem para esse iogurte.
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Figura 4 - Rotulos dos iogurtes.
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Conclusoes

Resultados e Discussao

Figura 1 - Perfil sociodemografico dos entrevistados.
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Figura 2 - Intencao de compra do iogurte integral natural bicamada com preparado de maca e
zero adicao de actacares.
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Com base nos resultados da pesquisa de mercado, conclui-se que a
comercializacao desses dois produtos seria um sucesso, uma vez que 0s
respondentes demonstraram interesse em adquirir os iogurtes, que além
de serem uma inovacao de um produto ja estabelecido no mercado
possuem um apelo de saudabilidade e bem-estar.
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