>

w
©

FAPEMIG

PROJETOS DE EXTENSAO EM |NTEW
N

"

simpésio de Integracdo Académica UFV

“Ciéncias Basicas para o Desenvolvimento Sustentavel” Univegﬁggsiederal
SIA UFV 2023 — —

VALIDACAO DO QUESTIONARIO DE ASSOCIACAO DE PALAVRAS SOBRE A ATITUDE DOS CONSUMIDORES EM RELACAO AO MEL CREMOSO
BRITO, Luiz Anténio Antunes !; SILVA, Vanelle Maria da’; SOUZA, Yasmim Dos Santos '; SOUZA, Ana Luiza Alves '; SANTOS,Laura Emily dos *;

PEREIRA, Ana Gabriele Assis .

Engenharia de Alimentos, luiz.a.brito@ufv.br, yasmim.d.souza@ufv.br, ana.l.souza@ufv.br, laura.e.santos@ufv.br, ana.g.pereira@ufv.br; Instituto de
Ciéncias Exatas e Tecnolodgicas, vanelle.silva@ufv.br, UFV campus Florestal

Pesquisa - Ciéncias Exatas e Tecnologicas - Ciéncia e Tecnologia de Alimentos

Palavras-chave: nuvem de palavras; associacao, mel.

Introducao

O consumo per capita de mel no Brasil é baixo em comparacao
com o resto do mundo. Para aumentar o consumo e o valor do

mel, é necessario desenvolver novos produtos que sejam praticos,

saudaveis e sustentaveis. Uma alternativa interessante € o mel
cremoso, que € produzido através da cristalizacao controlada do
mel liquido, resultando em uma consisténcia pastosa que é facil
de usar devido a sua aderéncia e facilidade de espalhamento.

Neste contexto, averiguar as expectativas do potencial mercado

consumidor em relacao ao mel cremoso é necessario no seu

desenvolvimento e comercializacao. A Associacao de Palavras (AP)

possibilita analisar percepcoes e expectativas dos consumidores
em relacdo a estimulos verbais e/ou ilustrativos.

O objetivo do trabalho foi elaborar estimulos referentes ao mel
cremoso e ao mel liquido, além de validar o questionario sobre a
atitude dos consumidores em relacao a esses produtos, a fim de
podé-los utiliza-los posteriormente em uma ampla pesquisa de
mercado.

Material e Métodos

Quatro estimulos (fotografias) para a realizacao da
metodologia de AP foram produzidos (Fig. 1): a)mel liquido no
pote de vidro (E1), b)mel liguido na torrada com auxilio da colher
meleira (E2), c)mel cremoso no pote de vidro (E3) e d)mel
cremoso na torrada com auxilio da colher meleira (E4).

Além disso, um questionario com questdes sociodemograficas
e outro contendo as fichas utilizadas no teste de AP (Fig. 2)
foram elaborados.

Por favor, escreva as quatro primeiras imagens, pensamentos, associacoes ou

sentimentos que vém a sua mente ao se visualizar a seguinte imagem:
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Figura 1 — Estimulos elaborados para a Associacao de Palavras

Figura 2 — Ficha do testes para a Associacao de Palavras

Apoio Financeiro

O financiamento do projeto foi aprovado pela FAPEMIG no valor
de RS 179.960,00 no ambito da chamada n° 011/2022 — APOIO A

A validacao do questionario sociodemografico foi realizada por
meio de analise descritiva. A validacao dos estimulos da AP foi
realizada com o agrupamento dos termos similares em uma mesma
categoria por meio da técnica de triangulacao e pela formacao
tabelas de frequéncia absolutas de cada categoria.

Resultados e Discussao

Os questionarios foram aplicados na cidade de Florestal-MG
com um total de 15 consumidores de mel. Os consumidores foram
em sua maioria do sexo feminino (60%), solteiros (66,7%), com
ensino médio completo (80%), com renda de até 3 salarios minimos
(53,3%) e com idade entre 18 e 55 anos (média de 27,3 anos). Todos
0s respondentes consideraram que as perguntas dos questionarios
eram claras e objetivas. Foram obtidas 60 palavras por estimulo,
totalizando 240 palavras categorizadas em 15 categorias principais

(Ta bela 1) Tabela 1 — Tabela de contingéncia dos resultados da Associa¢ao de Palavras

Categoria Pote de Mel Pote de Mel Mel na torrada Mel Cremoso na torrada
Cremoso
Aparéncia 2 4 0 0 n
Comida e bebida 10 13 24 17 “
Cores 4 7 3 1
Docgura 2 9 8 10 “
Diferente 0 3 0 2 “
Lembrancas 4 2 2 0 “
Local 1 1 3 2
Natural 5 1 1 1 “
Novidade 1 1 0 0 n
Objetos 3 2 0 0 . 5
Aplcgltura e 12 3 3 3
derivados
Sabor 3 2 7 5
Sadde 4 1 3 1 9
Sentimentos bons 1 6 3 5 “
Textura 4 5 5 10 “

Conclusoes
JS estimulos e questionarios utilizados demonstraram ser

altamente adequados para serem empregados na pesquisa em
relacao a avaliacao das atitudes dos consumidores de mel e mel
cremoso. Sua eficacia na coleta de dados e na obtencao de
informacoes valiosas sobre as preferéncias e percepcoes dos
consumidores reforca a validade e a utilidade desses
instrumentos no contexto da pesquisa.

Bibliografia

BRASIL. Instrucao Normativa N2 11, de 20 de Outubro de 2000.
Regulamento Técnico de Identidade e Qualidade do Mel.

TIQ-Mel-completo-IN-11_2000.pdf. Acesso em: 05/ 07/
023.Brasilia,D

Agradecimentos

de Vicosa, Campus UFV- Florestal pela
pela concessao de financiamento e




