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Introducao

Ao elaborar uma producao grafica, € inerente ao designer o uso
dos conhecimentos adquiridos através de referéncias absorvidas
no decorrer da vida, em sua criacao. Uma identidade visual bem
estruturada € uma estratégia essencial para a marca, isso porque
ela leva ao reconhecimento e ao valor da mesma. Em um
ambiente com significativa rotatividade de profissionais, como
ocorre no Parque Tecnholdgico de Vicosa (tecnoPARQ/UFV), é
comum que, com a mudanca do profissional responsavel, essa
identidade seja alterada, pois sua construcao é feita a partir de
outras experiéncias e conhecimentos, ainda que com um mesmo
proposito. Tal rotatividade ocorre devido o parque estar imerso
em um ambiente de inovacao e possuir contato direto com o
surgimento de novas empresas, além de ser pertencente de um
mercado aquecido.

Este trabalho teve como objetivo criar e padronizar uma nova
identidade visual da marca do tecnoPARQ/UFV. Para isso, algumas
mudancas nos padroes de criacao das pecas graficas e templates
foram aplicadas. Dessa forma, o publico sera capaz de fazer uma
associacao que nao dependa exclusivamente da logomarca do
parque, mas também das cores, fontes e estilos adotados na sua

criacao e que compoem a identidade visual da empresa.

Material e Métodos

O primeiro passo para a criacao dessa nova identidade visual foi a
escolha da “tecnologia” como mensagem a ser transmitida a
partir das novas artes. Para tanto, foram realizadas buscas por
referéncias, a partir do tema e do estudo das tendéncias atuais de
design. Assim, o neon e a estética cyberpunk foram as escolhas
gue marcariam as futuras artes.
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Tais escolhas afetaram também a aplicacao das cores, uma vez
gue as artes que eram em sua maioria claras, ganham um fundo
escuro a ser iluminado por essas novas fontes de luz que, usadas
pontualmente, dao mais destaque a informacao a ser passada.

Resultados e Discussao

Como resultado dessas acoes, as divulgacoes do tecnoPARQ/UFV
passaram a funcionar como uma unidade, que infere uma
mensagem de ambiente tecnoldgico e mantém uma padronizacao
gue podera ser seguida e replicada por qualquer profissional que
ocupar o cargo no setor de comunicacao e marketing

Conclusoes

Conclui-se entao que é de suma importancia ter uma identidade
pré estabelecida, com modelos a serem apenas alterados para
gue, quando suja a necessidade de mudanca no profissional a
ocupar O cargo, a marca nao sofra impactos e continue
funcionando como uma unidade.
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