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Introducao Resultados e Discussao

A Feira Livre € uma das maneiras mais antigas de comercializacao e de
distribuicao de produtos, sendo um espaco de obtencao de renda de
muitas familias, nao apenas no sentido financeiro, mas no sentido
simbodlico e sentimental, sendo um espaco de encontros, de lazer, de
amizade e confianca. Assim, é possivel analisar todo o trajeto de um
produto, entendendo toda sua dinamica produtiva e de distribuicao. A
cidade de Vicosa localizada na Zona da Mata de Minas Gerais tem
destaque nesse meio, todavia estes sao poucos explorados, devido a
falta de articulacao do poder publico e municipes para a construcao de
bases que representem seus reais interesses de desenvolvimento.
Nessa perspectiva, dois fendmenos podem ser colocados em pauta se
tratando das feiras livres, que podem ser vistos como meios de
desenvolvimento do comércio alimenticio local. O primeiro, o comércio
Justo surge com o objetivo de certificacao de produtos, dando uma
oportunidade aos produtores a receberem justamente pelo que
produzem e distribuem, e esse ocorre a partir de dez principios a serem
seguidos pelos mesmos, com a intencao de afirmar o seu proposito. O
segundo, a Economia Criativa surge com o objetivo de identificacao com
a valorizacao do sentimento simbdlico e também com a demanda de
inovacoes. Tais caracteristicas sao potenciais para o desenvolvimento da
cidade, uma vez que outros ambitos também sao beneficiados, como o
Turismo.

Desenvolver um protoétipo de cartilha digital das feiras de Vicosa,
que aborda temas da Economia Criativa, Comércio Justo, Turismo e
Placebranding.

Material e Métodos

A metodologia da pesquisa € de carater qualitativo exploratorio
descritivo, viabilizada a partir de 20 entrevistas semiestruturadas,
realizadas por instrumentos tecnologicos de gravacao de voz e de
escrita. Para a analise dos dados, foram utilizados métodos
comparativos aos principios da Economia Criativa e Comércio Justo,
sendo analisados também fendmenos geograficos como a ocupacao do
espaco, sua utilizacao e distribuicao que permeia as feiras livres.
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Foram identificadas no total, quatro feiras livres no municipio: Feira
Livre da Estacao Herve Cordovil , Feira Livre da Prefeitura, Feira Livre
Quintal Solidario - Feira Economia Solidaria e Agricultura Familiar e Feira
Livre Agroecoldgica e Cultural da Violeira. Localizadas em diferentes
pontos da cidade, cada uma com seu funcionamento, regras e com suas
dinamicas, atingindo diferentes niveis potenciais caracteristicos da
Economia Criativa e dos Principios do Comércio Justo.
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Conclui-se que para elaboracao de uma cartilha dessa natureza é
fundamental a opiniao de diferentes especialistas, a partir de distintas
informacoes, tanto do poder publico local, quanto da expertise nas
tematicas pelos feirantes. Conclui-se ainda que o prototipo da cartilha
deve considerar a multiplicidade de atores, de produtos e de objetivos
presentes no mesmo espaco, considerando que o comeércio justo é um
norte para uma futura certificacao, mas que até o momento poucos
principios sao implementados. Em relacao ao placebranding, apesar dos
esforcos ja desenvolvidos pelo poder publico local, € preciso construir
de forma coletiva uma melhor representacao do espaco ocupado.
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