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Em Rede - Vicosa: a padronizacao da identidade visual em um projeto diverso
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Modalidade: Extensao / Area do Conhecimento: Ciéncias Humanas e Sociais/ Area Tematica: Comunicacao

Introducao

A Em Rede - Vicosa, € um projeto de extensao da Universidade
Federal de Vicosa (UFV) criado em 2015 e que, desde sua fundacao,
promove uma interacao entre a universidade e a populacao vigosense,
oferecendo diversas oportunidades e experiéncias que impactam
diretamente pessoas dos dois ambientes. A iniciativa possui projetos
internos que oferecem diversas formas de atuacao as quais vao desde
a difusdo da ciéncia com o projeto Ciéncia na Praga, passando por
imersOes culturais oferecidas pelo Rede Idiomas, capacitacOes
realizadas pelo Nucleo Informa e até as experiéncias académicas do
Ntcleo Visita, Mostra Universitaria e Universitario Por Um Dia.

As midias sociais da Em Rede, principalmente o Instagram, foram
criadas com o intuito de mostrar um pouco mais sobre o projeto e
trazer posts informativos sobre a Universidade com a finalidade de
alcancar a comunidade Vicosense, os estudantes e novos voluntarios
para o projeto.

Objetivos

* Abordar a importancia da padronizacdo visual do projeto;

* Construir uma identidade marcante que remeta a Em Rede
visualmente em qualquer ocasiao;

* Apresentar os bons resultados de uma identidade visual bem
construida;

* Melhorar o engajamento do projeto de extensao nas redes sociais

Material e Métodos

Para atingir os objetivos propostos a divisdao de Divulgacdao e
Tecnologia da Em Rede - Vigosa procurou fazer, como método para a
padronizacdao de identidade visual, que as artes seguissem uma
estrutura abrangendo um fundo so6lido, usando as paletas ja
estabelecidas pela logo de cada sub projeto interno nos posts que
corresponda a cada um deles. Além disso, também padronizou-se a
fonte de texto a ser utilizada nas producodes. Detalhes como a posicao
das logos geral e dos subprojetos nas postagens e a utilizacao de um
numero reduzido de elementos também se mostraram benéficos e
agregaram para a harmonizacgdo da identidade visual das divisoes.

Resultados e Discussao

Segundo Ribeiro (1987), identidade visual é o conjunto de elementos
graficos que representa uma marca, empresa, instituicao, produto ou
evento.

A padronizacao da identidade visual foi uma forma encontrada para
tornar a pagina no instagram mais atrativa para quem visitasse, cada
divisdao do projeto possui sua paleta de cores e ela é essencial para
manter a harmonizacao visual das nossas redes sociais, e através
desta é possivel identificar de qual projeto a publicacao se trata.

Com a adog¢do do método foi possivel observar um aumento de 64%
no engajamento do publico nas redes sociais em comparacdo com 0s
meses anteriores, foi notado também um aumento consideravel de
compartilhamentos, curtidas e seguidores nos perfis oficiais do
projeto.

Conclusoes

A partir dos resultados apresentados conclui-se que os métodos
adotados obtiveram bastante relevancia e se mostraram benéficos
para alcancar os objetivos propostos inicialmente.
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