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Introducao

Resultados e Discussao

O mercado é competitivo e esse cenario também é uma
realidade do terceiro setor, que encontra dificuldades de
inserir seus produtos e servi¢cos no mercado, por isso se faz
necessario a criacdo de estratégias de diferenciacao para as
organizagoes.

Objetivos

Definir estratégias de diferenciacdo para a Associacdo da
Agricultura Familiar de Humaitd (AAFH), situada no distrito
de Sao Francisco de Humaita, Mutum MG.

Material e Métodos

Foi realizado wum estudo bibliografico acerca da
metodologia da Curva de Valor, que possibilita que
instituicOes de diferentes segmentos alcancem vantagem
competitiva, Kim e Mauborgne (2005).

Usando a Curva de Valor, foi realizada uma comparacao
com a associacao de Alto Capim, a partir da definicdo de
atributos importantes do setor de mercado que as associagoes
se encontram e definida a estratégia.
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Figura 1: Metodologia utilizada

Com as andlises realizadas a partir Curva de Valor, a
estratégia definida visou lapidar a comunicacgdo interna como
forma de aumentar a participacdo dos membros e criar novos
canais de comunicagdo, para uma maior proximidade com a
comunidade e demais stakeholders, incluindo chamar a
atencao dos jovens para seu engajamento e reduzir a falta de
participacao desse publico.

Também foram realizadas oficinas de ferramentas
gerenciais, nas areas de gestdo estratégica, administracao
financeira e analise SWOT da organizacdo, ferramentas que
possibilitaram, em conjunto com os associados, observar a
melhor direcdo a ser seguida com relacdo as estratégias
elaboradas.

Como parte da estratégia foram criadas novas redes sociais
e divulgacdao de contetdos, além de um site e um video
institucional.
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Figura 1: Resultados

Conclusoes

Com base nas atividades do projeto foi possivel colaborar
para o desenvolvimento da gestao interna, ampliar a visao
de mercado da associacao participante, agregar melhorias
em sua administracdo através da aplicacao de ferramentas e
metodologias estratégicas gerenciais que proporcionaram
um posicionamento profissional e efetivo da AAFH frente
aos stakholders.
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