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Introducao

Observa-se que ainda existe certo distanciamento entre
conceitos economicos, muitas vezes vistos como complexos e
de dificil entendimento, e determinada parcela da sociedade.
Mais recentemente, a populacao enfrenta decisoes financeiras
desafiadoras e perspectivas economicas e de emprego
bastante incertas. Alem disso, muitas dessas pessoas nao
tiveram/tém acesso as ferramentas que possibilitam tomar
decisoes mais informadas em questoes relativas a seu bem-
estar financeiro. Assim, esse trabalho busca diminuir a
distancia entre assuntos relacionados a economia e a
realidade dos individuos residentes no municipio de Rio
Paranaiba e regiao. Em termos sociais, ele busca fornecer
informacoes economicas de qualidade a populacao local por
meio de linguagem simples, objetiva e direta que possam
colaborar para a formacao de cidadaos mais conscientes e
comprometidos com o futuro.

Objetivos

O trabalho tem como objetivo promover e desmistificar o
conhecimento econdmico fornecendo maior capacidade de
percepcao da relacao entre economia e sociedade aos
residentes do municipio de Rio Paranaiba e regiao.

Material e Métodos

O trabalho conta com o0s seguintes procedimentos
metodoldgicos. 1) Elaboracao preliminar dos conteudos por
parte do discente sob orientacao do professor coordenador
do projeto. 2) Correcao e ajustes do material pelo docente e
encaminhamento ao estudante para publicacao do material
na pagina. 3) Monitoramento dos resultados: analises
mensais sobre: O numero de pessoas alcancadas (atraves do
numero de seguidores da pagina); o interesse do publico-alvo

Resultados e Discussao

Os resultados apontam o crescimento da pagina. No més de
junho de 2020, um més ap0Os sua criagdo, o perfil online do
projeto contava com 445 seguidores, 14 postagens e uma
média de 252 visualiza¢gbes. Em agosto do mesmo ano, a
pagina do projeto registrou 1022 seguidores, 43 publicacdes
com uma média de 302 visualizacdes cada uma. A maior
parte dos seguidores da pdagina sao residentes dos
municipios de Rio Paranaiba (26%), Sao Gotardo (11%),
Carmo do Paranaiba (4%), Patos de Minas (4%) e Vicosa
(3%), estando os demais distribuidos por outras diversas
cidades. Ressalta-se que, a excecao de Vigosa, grande parte
do publico alcancado é residente da regidao alvo do trabalho.
Imagina-se que a relacao institucional entre os campi da UFV
acaba também por atingir a comunidade académica do
campus de Vigosa.

Conclusoes

Conclui-se que, por ora, a criacdo da pagina tem cumprido o
principal objetivo proposto, desmistificar para os residentes
de Rio Paranaiba e regido temas e noticias cotidianos
relacionadas a economia. Além disso, percebe-se que a
retencao do publico-alvo se torna, cada vez mais, um desafio
a execucao do trabalho, uma vez que o ambiente virtual
fornece elevada quantidade de contetido (dos mais variados
temas) o que pode desestimular os seguidores a dedicarem
atencao a pagina do projeto.
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i O trabalho utiliza como veiculo de divulgacao a pégina

oo @bemeconomico na rede social Instagram e sera executado

B entre os meses de maio e dezembro de 2020.




