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Numero de créditos: 4
Carga horaria semestral: 60h Carga horéaria de extensdo: 10h
Carga horaria semanal tedrica: 3h
Carga horaria semanal pratica: 1h Semestres: Il
Objetivos

A disciplina tem por objetivo apresentar aos estudantes o conceito e a aplicabilidade do mix de marketing,
discorrendo sobre ferramentas e estratégias relacionadas aos elementos que o compde, quais sejam produto,
preco, praca e promocédo (comunicacao).

Ementa

O Mix de marketing. Estratégias e geréncia de produto. Estratégias e geréncia de precos. Estratégias e geréncia
de distribuicdo. Estratégias e geréncia da comunicacao integrada de marketing.

Atividades de Extenséao

¢ Atividades a serem realizadas: consultoria na area de marketing.

e Impacto na comunidade: Troca de conhecimentos entre 0s estudantes (conhecimento tedrico) e as
organizagdes (conhecimento pratico); implantagdo de ferramentas gerenciais.

¢ Publico-alvo: Organizagdes locais e/ou regionais.

¢ Metodologia: Prospeccéo de organizacdes; Interagcdo dos estudantes com a organizacao; Diagndstico;
Proposicéo de solucdes.

¢ Estratégias de avaliacdo: O estudante serd avaliado quanto a participacdo e envolvimento no trabalho
durante a sua realizacéo, e quanto as proposicdes feitas as organizacdes (trabalho escrito e

apresentado).
Pré e correquisitos
ADM 334
Oferecimentos obrigatérios
Curso Periodo
Administragéo 6

Oferecimentos optativos

Nao definidos
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Conteldo

Unidade

ED

Pj

To

1.0 mix de marketing

1.As dimensdes operacionais do marketing
2.0s 4 P's do mix de marketing
3.Outras abordagens relacionadas ao mix de marketing

6h

Oh

Oh

Oh

6h

2.Estratégias e geréncia de produto

1.Conceitos, niveis e classificacdo de produtos
2.Decisbes de produtos

3.DecisGes de marca

4.Desenvolvimento de novos produtos

5.Administracéo e estratégias do ciclo de vida do produto

12h

5h

Oh

Oh

17h

3.Estratégias e geréncia de pregos

1.Determinacgéo de preco
2.Estratégias de determinacdo de preco
3.Estratégias de ajustes de precos

8h

3h

Oh

Oh

11h

4. Estratégias e geréncia de distribuicao

1.Tipologia, natureza e importancia dos canais de distribuigdo de
marketing.

2.Natureza e tipologia dos canais de distribuicdo

3.Comportamento e organizacdo dos canais de distribuicdo

4.Projeto dos canais de distribui¢éo

5.Decisdes dos canais de distribuicdo

8h

3h

Oh

Oh

11h

5.Estratégias e geréncia da comunicacéo integrada de Marketing

1.Comunicacéo Integrada de marketing
2.0 composto de Comunicacgao
3.Decisbes de propaganda

4.Decisbes de promocéo de vendas
5.DecisGes de relagdes publicas
6.Decisdes de venda pessoal

11h

4h

Oh

Oh

15h

Total

45h

15h

Oh

Oh

60h

Tebrica (T); Pratica (P); Estudo Dirigido (ED); Projeto (Pj); Total (To);

Planejamento pedago6gico

Carga horaria Itens

Tebrica

Apresentacdo de conteddo oral e escrito com o apoio de equipamento (projetor,
quadro-digital, TV, outros); Debate mediado pelo professor; e Seminarios

Pratica

Resolucéo de problemas

Estudo Dirigido

Nao definidos

Projeto

Nao definidos

Recursos auxiliares

Nao definidos
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Bibliografias basicas

Descricéo Exemplares
KOTLER, P. e ARMSTRONG, G. Principios de Marketing. 15 ed. Sao Paulo: Pearson Education | 60
do Brasil, 2015.
KOTLER, P.; KELLER, K. Administra¢éo de Marketing. 15 ed. S&o Paulo: Pearson Education do | 60
Brasil, 2018.
URDAN, F. T.; URDAN, A. T. Gestdo do composto de marketing. 2a Ed. Sdo Paulo: Editora Atlas, | O
2013.
Bibliografias complementares
Descricéo Exemplares
COBRA, M. Administracéo de Marketing no Brasil. 32.ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2009. 1
ROCHA, A. da; FERREIRA, J. B.; SILVA, J. F. A. Administracdo de Marketing: conceitos, 1
estratégias, aplicaces. Sao Paulo: Atlas 2012,

A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://siadoc.ufv.br/validar-documento com o cédigo: PBOL.EG5V.64L1

Gerado em 14/01/2025 as 01:59:17h UNIVERSIDADE FEDERAL DE VICOSA
www.ufv.br Pagina 3de 3 Campus Vigosa, CEP 36570-900


http://www.tcpdf.org
https://siadoc.ufv.br/validar-documento
www.ufv.br

