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Carga horaria semestral: 60h
Carga horaria semanal tedrica: 4h
Carga horaria semanal pratica: Oh
Semestres: |

Objetivos

Compreender os conceitos de marketing e identificar a importancia e aplicacdo do mix de marketing
(produto/servicos, preco, praca e ponto) no setor do agronegécio.

Ementa

Conceitos basicos de marketing. Ambiente de marketing no agronegdcio. Marketing estratégico aplicado a
firmas agroindustriais. Segmentacdo de mercado. Modelos de comportamento do consumidor. Pesquisa
mercadoldgica no agronegdécio. Estudo de casos.

Pré e correquisitos

Nao definidos

Oferecimentos obrigatérios

Curso Periodo

Agronegocio 7

Oferecimentos optativos

Curso Grupo de optativas
Agronomia Geral
Cooperativismo Geral
Zootecnia Geral
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Conteldo

Unidade T P ED |Pj To

1.Conceitos béasicos de marketing 10h | Oh Oh Oh 10h
1.Evolucéo das definicdes de marketing
2.0 sistema de marketing: os 4 P's
3.Produto: desenvolvimento, ciclos de vida e classes de
produtos agroalimentares
4.Preco: definicdo e estratégias para produtos agroindustriais
5.Distribuicdo: canais e sistemas no agronegécio
6.Promocao: instrumentos e estratégias de comunicacdo para
produtos agroindustriais
7.Estratégias de adocdo do marketing nas empresas
agroindustriais
8.Marketing néo diferenciado
9.Marketing diferenciado
10.Marketing concentrado
11.Marketing em agribusiness
12.As tendéncias evolutivas do marketing rural

2.Ambiente de marketing no agronegocio 4h Oh Oh Oh 4h
1.Agentes do microambiente de marketing
2.Dimens6es no macroambiente de marketing

3.Marketing estratégico aplicado a firmas agroindustriais 8h Oh Oh Oh 8h
1.Andlise do concorrente
2.Estratégias competitivas de marketing
3.Principais opg¢Oes estratégicas de firmas agroindustriais

4.Segmentacdo de mercado 10h | Oh Oh Oh 10h
1.Bases para a segmentacao de mercado
2.Estratégias de posicionamento da oferta

5.Modelos de comportamento do consumidor 10h | Oh Oh Oh 10h
1.Fatores que influenciam o comportamento do consumidor
2.Expectativas dos consumidores em relacdo a produtos
agroalimentares
3.Mudangas no comportamento do consumidor

6.Pesquisa mercadolégica no agronegécio 12h | Oh Oh Oh 12h

1.Sistema de informac¢des em marketing
2.0 uso do S.I.M. como ferramenta de marketing
3.A pesquisa mercadolégica aplicada ao agronegécio
4.Definicdo dos problemas-chave
5.Fontes de informacgé&o
6.Metodologia da pesquisa
7.Determinacdo da amostragem
8.Elaboragé&o do instrumento de coleta de dados
9.Planejamento do trabalho de campo

10.Realizacao do pré-teste

11.Tabulacao, andlise e interpretacdo dos dados

12.Redacdao do relatdrio final
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7.Estudo de casos

6h

Oh Oh Oh 6h

Total

60h

Oh Oh Oh 60h

Tebrica (T); Pratica (P); Estudo Dirigido (ED); Projeto (Pj); Total (To);

Planejamento pedagogico

Carga horaria

Itens

Tedrica Apresentacao de conteudo oral e escrito com o apoio de equipamento (projetor,
quadro-digital, TV, outros)
Pratica Resolucéo de problemas

Estudo Dirigido

Resolucao de problemas

Projeto

Nao definidos

Recursos auxiliares

Nao definidos
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