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Objetivos

Compreender os conceitos de marketing e identificar a importância e aplicação do mix de marketing
(produto/serviços, preço, praça e ponto) no setor do agronegócio.

Ementa

Conceitos básicos de marketing. Ambiente de marketing no agronegócio. Marketing estratégico aplicado a
firmas agroindustriais. Segmentação de mercado. Modelos de comportamento do consumidor. Pesquisa
mercadológica no agronegócio. Estudo de casos.

Pré e correquisitos

Não definidos

  Oferecimentos obrigatórios

Curso Período

Agronegócio 7

  Oferecimentos optativos

Curso Grupo de optativas

Agronomia Geral

Cooperativismo Geral

Zootecnia Geral
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  Conteúdo

Unidade T P ED Pj To

1.Conceitos básicos de marketing
1.Evolução das definições de marketing
2.O sistema de marketing: os 4 P's
3.Produto: desenvolvimento, ciclos de vida e classes de

produtos agroalimentares
4.Preço: definição e estratégias para produtos agroindustriais
5.Distribuição: canais e sistemas no agronegócio
6.Promoção: instrumentos e estratégias de comunicação para

produtos agroindustriais
7.Estratégias de adoção do marketing nas empresas

agroindustriais
8.Marketing não diferenciado
9.Marketing diferenciado

10.Marketing concentrado
11.Marketing em agribusiness
12.As tendências evolutivas do marketing rural

10h 0h 0h 0h 10h

2.Ambiente de marketing no agronegócio
1.Agentes do microambiente de marketing
2.Dimensões no macroambiente de marketing

4h 0h 0h 0h 4h

3.Marketing estratégico aplicado a firmas agroindustriais
1.Análise do concorrente
2.Estratégias competitivas de marketing
3.Principais opções estratégicas de firmas agroindustriais

8h 0h 0h 0h 8h

4.Segmentação de mercado
1.Bases para a segmentação de mercado
2.Estratégias de posicionamento da oferta

10h 0h 0h 0h 10h

5.Modelos de comportamento do consumidor
1.Fatores que influenciam o comportamento do consumidor
2.Expectativas dos consumidores em relação a produtos

agroalimentares
3.Mudanças no comportamento do consumidor

10h 0h 0h 0h 10h

6.Pesquisa mercadológica no agronegócio
1.Sistema de informações em marketing
2.O uso do S.I.M. como ferramenta de marketing
3.A pesquisa mercadológica aplicada ao agronegócio
4.Definição dos problemas-chave
5.Fontes de informação
6.Metodologia da pesquisa
7.Determinação da amostragem
8.Elaboração do instrumento de coleta de dados
9.Planejamento do trabalho de campo

10.Realização do pré-teste
11.Tabulação, análise e interpretação dos dados
12.Redação do relatório final

12h 0h 0h 0h 12h
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7.Estudo de casos 6h 0h 0h 0h 6h

Total 60h 0h 0h 0h 60h

Teórica (T); Prática (P); Estudo Dirigido (ED); Projeto (Pj); Total (To);

  Planejamento pedagógico

Carga horária Itens

Teórica Apresentação de conteúdo oral e escrito com o apoio de equipamento (projetor,
quadro-digital, TV, outros)

Prática Resolução de problemas

Estudo Dirigido Resolução de problemas

Projeto Não definidos

Recursos auxiliares Não definidos
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