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Carga horaria semestral: 60h
Carga horaria semanal tedrica: 4h
Carga horaria semanal pratica: Oh
Semestres: |

Objetivos

Nao definidos

Ementa

Definicdo de marketing. Marketing Esportivo. A Industria do Marketing Esportivo. O marketing usando o esporte.
Economia do Esporte.

Pré e co-requisitos

Nao definidos

Oferecimentos obrigatdérios

Nao definidos

Oferecimentos optativos

Curso Grupo de optativas

Educacéo Fisica - Bacharelado Geral
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Conteldo

Unidade

ED

Pj

To

1.Definicdo de marketing
1.Conceitos de marketing
2.0 marketing na sociedade
3.Histdrico do marketing
4.Histérico do marketing esportivo

4h

Oh

Oh

Oh

4h

2.Marketing Esportivo
1.Teoria do marketing esportivo
2.Entendendo a industria esportiva
3.A natureza especial do marketing desportivo
4.A gestdo do marketing esportivo
5.Uma estrutura para marketing esportivo
6.Esporte e sociedade

20h

Oh

Oh

Oh

20h

3.A Industria do Marketing Esportivo
1.Conceito de industria, de administracdo esportiva e indUstria
do esporte
2.Mix de marketing e a industria do esporte
3.0 produto na indastria do esporte
4.0 esporte como ferramenta de marketing
5.Pesquisa e segmentacdo no marketing esportivo

16h

Oh

Oh

Oh

16h

4.0 marketing usando o esporte
1.Estratégias de determinacdo do preco na industria do esporte
2.Distribuicdo na industria do esporte
3.Promocéo na industria do esporte
4.Métodos promocionais no esporte
5.Relacdes de midia no esporte
6.Marketing via endossos e patrocinios

12h

Oh

Oh

Oh

12h

5.Economia do Esporte
1.Importéncia da inddstria do esporte na economia
2.Aspectos econdmicos da industria do esporte
3.0 Produto Interno Bruto (PIB) do esporte

8h

Oh

Oh

Oh

8h

Total

60h

Oh

Oh

Oh

60h

(T)Tedrica; (P)Pratica; (ED)Estudo Dirigido; (Pj)Projeto; Total(To)

Planejamento pedagd6gico

Carga horaria Itens

Tedrica N&o definidos
Pratica Nao definidos
Estudo Dirigido N&o definidos
Projeto N&o definidos
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Recursos auxiliares Nao definidos |
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